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광고 운영
적은 돈으로 시작해서,
새는 돈 없이 키우는 검색광고
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광고 켜기 전에, 이 네 가지부터 정해요

1 목표 하나

방문, 문의, 구매 중에 가장 

중요한 한 가지

2 지역·시간

우리 손님이 있는 지역, 

우리가 일하는 시간에만

3 작게 시작

소액으로 돌려 보고 결과를 본 

다음에 늘려요

4 제외 키워드

우리랑 상관없는 검색어는 빼 

주세요

한 줄 정리 클릭과 실제 문의·구매를 같이 보고, 한 번에 하나씩만 바꿔야 효과를 알 수 있어요
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네이버 검색광고, 이것만 알아도 달라져요

1 품질지수

순위는 입찰가만으로 안 

정해져요.

처음엔 4점에서 시작하고, 게재 

24시간 뒤부터 실제로 측정돼요.

 광고 문구와 연결 페이지가 

검색어와 잘 맞을수록 올라가요.

2 PC와 모바일은 따로

PC는 보통 10개, 모바일은 5개 

업체까지만 보여요.

자리가 적은 모바일이 더 비싼 

경우가 많으니 예산을 나눠 

관리하세요.

3 기본은 일치검색

검색어와 정확히 같아야 광고가 

떠요.

줄임말, 오타, 지역명 조합도 

직접 키워드로 넣어 주세요.

4 쇼핑검색광고

스마트스토어 판매자에게는 

파워링크보다 쇼핑검색광고가 

핵심이에요.

쇼핑 검색 결과 안에서 바로 

구매로 이어지거든요.
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쿠팡 광고는 이렇게 시작해 보세요

1 클릭할 때만 돈이 나가요

보여지기만 해선 비용이 없어요. 하루 예산을 다 쓰면 그날 광고는 

알아서 멈춰요.

2 하루 10,000원부터

권장 예산은 30,000원이지만 실제 최소 일예산은 10,000원이에요. 

처음엔 10,000원으로 감을 잡아도 충분해요.

3 세부 키워드부터

경쟁이 센 대표 키워드는 나중에. 구체적인 키워드로 먼저 시작해야 

예산이 버텨요.

4 켜 두고 잊지 않기

클릭만 되고 안 팔리는 키워드는 주기적으로 빼 주세요. 방치가 제일 큰 

낭비예요.
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입찰가는 "얼마 남기고 싶은지"에서 거꾸로 계산해요

여기까진 손해 아니에요

손익분기 최대 CPC

마진 × 전환율

예) 5,000원 × 5% = 250원

목표 수익률을 지키려면

목표 ROAS 기준 CPC

판매가 × 전환율
÷ 목표 ROAS

예) 25,000원 × 5% ÷ 300% ≈ 417원

본전 라인

손익분기 ROAS

1 ÷ 마진율

예) 마진율 20%라면 ROAS 500%가 본전

현장 팁 ROAS는 매출로 계산하는 지표라서 마진이 아니라 판매가를 넣어야 해요. 마진율이 낮을수록 본전 ROAS는 높아져요.
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광고 → 판매 → 자연 순위, 이 흐름을 만드는 게 목표예요

1

광고로 시작

세부 키워드 위주로 소액 집행

2

판매가 쌓이고

광고로 팔린 것도 판매실적에 
들어가요

3

자연 순위가 오르면

판매와 리뷰가 쌓이면서 순위가 
올라가요

4

광고비는 줄이기

자연 유입이 늘면 광고비를 줄여 
이익을 키워요

1 매주

클릭만 되고 안 팔리는 키워드 빼기

2 2주마다

키워드별 입찰가 조정 (한 번에 하나씩)

3 매달

광고비까지 뺀 "남는 돈"으로 성과 점검
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